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第一部分  2015年主要经营业绩 
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  1.1 经营业绩稳步增长（一） 

营业收入 

2,109.21亿元 

52.36亿元 

77.86亿元 

利润总额 

归母净利润 



 

  1.1 经营业绩稳步增长（二） 
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新签合同 
总额 

3277.95亿元 

国内新签合
同额 

2280.82亿元 

国外新签合
同额 

997.13亿元 

 

国内外水利
电力业务 

1540.55亿元 

16.11% 

24,44% 

0.69% 

22.1% 



 

资产
重组 

有效促进公司治理能力、经营
能力和核心竞争力的不断提升 

兑现对广大股东和投资者的承诺 

优化公司资本结构、降低公司资产
负债率 
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  1.2 资产重组全面完成 
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  1.3 产业结构与经营布局不断优化 

开创国内大型水电项目承包模式的先例-签订
杨房沟水电站EPC项目 国内传统业务市场持续巩固 

国内非传统业务发展势头良好 

投资业务利润贡献稳步提升 

新业务孵化培育力度加大 

非传统业务快速发展-各子企业围绕主业开
展相关多元化调整，横向拓宽业务领域、
纵向深耕市场空间 

发挥产业结构调整转型的积极作用-全年完成投资
额797.63亿元，同比增长26.74%；实现利润
19.25亿元，同比增长23.4%。 

新业务公司成立-财务公司、水环境治理公司、
建筑集团、产业基金公司、海投香港公司、
航空港建设公司、水务环保 
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  1.4.1 国际业务-国际竞争力进一步增强 

 

国际优先发展战略
不断加强 

资源整合配置能力
不断提升 

 

国际化经营业绩显著，国际竞争力进一步增强 

全年新签境外合同：997.13亿元； 

完成营业收入：519.48亿元； 

实现利润：26.05亿元 
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  1.4.2 国际业务-积极完善市场布局，加强市场开拓 

中巴经济走廊、亚洲

铁路互联互通一揽子

项目 

      截至2015年末， 公司在88个国家设有147个驻外机构，在116个国家
执行勘测设计咨询、工程承包、装备与贸易供货等合同1000余项，在建项目
合同总金额超过4500亿元人民币。 

“一带一路”战略 高层营销 双边合作项目 

巴基斯坦卡西姆港应

急燃煤电站 
中老铁路、雅万高铁 
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  1.4.3 国际业务-加强经营管理，提升经营质量 

      全年海外新增投资

41.23亿元，带动海外工程总

承包比例占到6%。 

      海外投资与工程承包

的协同效应显现。 

Positive 强化海外投资带动作用 
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  1.5 经营管理持续提高 

高端营销引领
作用显著 

加强与政府、
企业及金融机
构的对接 
 
统筹协调区
域市场开发 
 
推动一大批
重大项目落地 

商业模式不断创
新，产业链一体
化能力得到加强 

全年以BOT、
EPC、PPP等模
式承揽的较大
规模项目金额
达1900亿元 

金融创新能力
不断提升 

2015年公司
顺利通过中国
银监会批复成
立财务公司 
 
目前金融业
务已初具雏形 

扎实开展降本
增效，努力提
高企业效益 

全年投资与
建设项目集中
招标金额达到
335.18亿元 
 

设备采购成
本、招标项目
成本同比大幅
下降 

科技创新的驱
动作用得到增
强 

全年共获得： 
鲁班奖4项，
其中境外鲁班
奖3项 
 

国家优质工
程金奖2项，
国家优质工程
奖4项 
 

授权专利
1200余项 



第二部分  公司未来发展的总体思路 
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中
国
电
建
十
三
五
期
间
改
革

发
展
总
目
标 

五大发展理念 

  五大战略 

  八大举措 

两个市场 

三大领域 

世界一流综合

性建设企业 

2.1 打造世界一流综合性建设企业 



第三部分    2016年工作思路和重点任务 



 

  3.1.1  2016年总体工作思路 
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巩固传统
优势业务 

在市场竞争中赢得主动并实现可持续发展 

做强成熟
业务 

培育更新
业务 

以做强、做优、做大为目标 

提升基础
管理能力 

确保实现全年各项经营目标 

提升创新
发展能力 

提升核心
竞争能力 



 

  3.1.2  2016年主要经营目标 
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新签
合同 

营业
收入 

完成
投资 

3,536.29亿元 

881.75亿元 

2,281.33亿元 
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  3.2  2016年重点工作任务 

推动营销模式转型升级 1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

持续巩固水利电力工程建设市场 

继续开拓基础设施业务 

培育战略性新兴业务 

继续创新海外营销模式 

平稳推进能源资源开发业务 

健康发展房地产业务 

8 提升资金、资产和资本管理能力 
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  3.2.1 推动营销模式转型升级 

应对产业结构调整 

加强整体营销策划能力 

建立项目储备库 

分段实施 

力促更多项目落地 

关注个性化需求类项目市
场 
积极推进项目合作模式多
元化 
坚持市场需求导向 
打造一揽子服务方案。 
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  3.2.2 持续巩固水利电力工程建设市场 

 

机遇 优势 制高点 

一系列重大水利水

电新能源项目开

工建设和改造升

级 

“懂水熟电、擅规

划设计，长施工

建造、能投资运

营”全产业链 

规划、设计、施工 

巩固公司在水利电力工程领域的设计、施工行业领先地位 
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  3.2.3 继续开拓基础设施业务 

 

 在战略目标区域内承建一批重
大基础设施项目 

 

提升市场营销的深度力度和项目
履约能力水平 
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培育新经济 
增长点 

生物质发电市场 

综合水务市场 

海洋工程市场 

垃圾处理发电市场 

环境治理市场 

安全应急产业 

  3.2.4 培育战略性新兴业务 
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  3.2.5 继续创新海外营销模式 

  

 

 

  

   资源开发 
        + 
基础设施建设 

综合营销模式 

    工程承包 
         + 
    建设运营 

 资源+工程 
       + 
 融资+投资 
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  3.2.6 平稳推进能源资源开发业务 

新政策  新布局 

电力市场改革-抓好

电力营销，构建多元

化的售电体系 

紧盯新疆、西藏的水

电、光伏及风能电力

市场开发 

能源资
源开发 
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创新项目营销方式 

控制好各项目之间的投资比例 

坚持以“高效开发”为标准，主流刚需为主导，商业地产为必要补充 

稳步推进存量土地开发 

科学调整优化区域布局、地域选择、土地储备和市场营销策略 

  3.2.7  健康发展房地产业务 
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  3.2.8 提升资金、资产和资本管理能力 

积极开展非公开发行工作 

拓宽境内外两条融

资渠道 

强化外币集中管理 

强化全口径资金集

中 
资金

管理 



 

  结束语 

感谢各界人士的长期关注与支持！ 
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